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   YAPILABİLİRLİK             ARAŞTIRMASI   

                         DERİ   GİYİM
                                                  ve

            AKSESUAR

                SATIŞI

BAHAR ÖZDIRAMAN
040304044  

ELEKTRONİK 4
                                                                       14 ARALIK 2006

. İŞ PLANI ÖZETİ

1.1 GIRIŞIMCI
	AMİSOS DERİ

	Bahar ÖZDIRAMAN ve Nurhayat BALTACI

	SAMSUN MECİDİYE CADDESİ

	ev TEL(0362)438 8838  CEP:  05352129757

	baharozdiramanhotmail.com

	


1.2 İŞ FIKRININ KISA TARIFI
	SAMSUN’DA GİYİM SATIŞININ EN YOĞUN OLDUĞU BÖLGE OLAN MECİDİYE 

	                     CADDESİ’ NDE; DERİ MONT,AYAKKABI,ÇANTA VE KEMER SATIŞI YAPILACAKTIR.

	BU BÖLGENİN SEÇİLMESİNİN NEDENİ GİYİM İÇİN TAMAMLAYICI MALZEME İHTİYACININ 

	FAZLA OLMASIDIR.MÜŞTERİLER DÜKKAN DÜKKAN GEZMEDEN HER ÇEŞİT İHTİYACI 

	 MAĞAZAMIZDAN KARŞILAYABİLECEKLERDİR.


1.3 GENEL OLARAK İŞ KURMA SÜRECI PLANI
	DERİ MONT,AYAKKABI,ÇANTA VE KEMER ÜRETİMİ YAPAN FABRİKALARLA  GÖRÜŞMELER YAPILACAKTIR.

	DÜKKAN BAKIM ,ONARIM İŞLEMLERİ YAPILACAKTIR.

	DÜKKAN İŞLETME RUHSATI ALINACAKTIR. 

	MAĞAZA İÇİN RAF ve ASKI DÜZENLEMELERİ YAPILACAKTIR.

	                     KARGO FİRMASI İLE ANLAŞMA YAPILACAKTIR.


2 . GİRİŞİMCİ

2.1 GIRIŞIMCININ KIŞISEL ÖZELLIKLERI
2.1.1 KIŞISEL BILGILER 
	Adı Soyadı
	BAHAR ÖZDIRAMAN

	Adresi


	MİMAR SİNAN MAH.BAKACAK SOK.3/8 55200 SAMSUN

	Telefon 
	(0362)438 8838
	Doğum Yeri
	SAMSUN

	
	
	Doğum Tarihi
	08/04/1984

	Fax
	YOK
	Medeni Durumu
	BEKAR


2.1.2 EĞITIM DURUMU
	Son Mezun Olduğunuz Eğitim Kurumu:
	KOCAELİ ÜNİVERSİTESİ

	Bölümü:
	ELEKTRONİK ÖĞRETMENLİĞİ
	Mezuniyet Tarihiniz:
	2006

	Katıldığınız kurs/seminer v.b programlar

	Yıl
	Programın Adı ve Konusu
	Süresi
	Verilen Belge

	2004-…
	ANADOLU ÜNİVERSİTESİ İŞLETME FAKÜLTESİ
2.SINIF
	4 YIL
	İŞLETME FAKÜLTESİ DİPLOMASI

	2006
	ŞİŞECAM KİMYASALLAR GRUBU 
	20 İŞGÜNÜ
	YOK

	2003
	TELEKOM MÜDÜRLÜĞÜ ATAKUM  ŞUBESİ

SANTRAL
	20 İŞ GÜNÜ
	

	
	
	
	


	Bildiği Yabancı Dil:
	İNGİLİZCE
	 Düzeyi*:
	İYİ

	
	
	Düzeyi:
	

	Bilgisayar Kullanma Deneyimi:
	İYİ


* Temel – Orta – İyi 

2.1.3 ÇALIŞTIĞI İŞLERRİ
Bugüne kadar çalıştığınız işyerlerini sondan başa doğru belirtiniz.

	  Çalışma Döneminiz
	                                      İşyeri Adı
	           Bölümünüz
	                      Göreviniz
	Çalışma Süreniz

	    2004-2005             YAZ SEZONU
	DERİMOD 
	 SATIŞ 
	 SATIŞ TEMSİLCİLİĞİ
	6 AY


2.1.4 BILGI- BECERI VE DENEYIMLER
İş fikrinizin başarısı açısından olumlu etkileri olacağına inandığınız diğer bilgi, beceri ve deneyimlerinizi belirtiniz.

	BAHAR ÖZDIRAMAN: İşletme Fakültesi mezunu olmasi, 

	ürün bilgisi, piyasayi tanimasi, güler yüzlü olmasi ve kolay iletişim kurabilmesi.

	 

	Nurhayat BALTACI : Güler yüzlü ve sabırlı bir kişiliğe sahip olması,kolay iletişim 

	kurabilmesi,detaylarla ilgilenmesi ve gercekçi olması.

	


2.2 GIRIŞIMCININ İŞ FIKRINI SEÇME NEDENLERI
	DERİ KONFEKSİYON İLE İLGİSİ OLMASI,BÖLGEDE MÜŞTERİ İHTİYACININ KARŞILANAMAMASI,


	SEKTÖRÜN ÖNDE GELEN ÜRETİCİLERİNİ TANIYOR OLMASI.


	


2.3 GIRIŞIMCININ HEDEFLERI
2.3.1 GIRIŞIMCININ KISA DÖNEMLI HEDEFLERI
İşinizi kurduğunuz ilk yılda ulaşmayı planladığınız hedefleriniz nelerdir?

	KURDUĞUM BU İŞTE İLK 6 AYINDA GENEL AMAÇ HARCAMALARI GELİR GİDERİ DENGELEYİP KAR YAPMAKTIR.

	MÜŞTERİ KİTLESİ OLUŞTURMAK VE GÜVEN KAZANMAK.


2.3.2 Girişimcinin orta dönemli hedefleri

İşinizde ilk beş yıl içinde ulaşmak istediğiniz hedefler nelerdir?

	MÜŞTERİ İHTİYACINI KARŞILAYACAK HİZMETİ SUNABİLMEK.

	MÜŞTERİ SAYISINI ARTTIRMAK

	KAR HACMİNİ ARTTIRARAK ÜRÜN ÇEŞDİNİ ARTTIRMAK.


2.3.3 GIRIŞIMCININ UZUN DÖNEMLI HEDEFLERI
İşletmenizin beşinci yılından sonra ulaşması gereken hedefleri neler olarak görüyorsunuz?

	OLUŞTURDUĞUMUZ MÜŞTERİ KİTLESİNİN MEMNUNİYETİNİ KORUMAK

	İŞ HACMİNİ EN YÜKSEK SEVİYLERDE TUTMAK VE KORUMAK 

	İLKE VE HEDEFLERİMİZDEN SAPMADAN GENİŞLEYEN BİR KURULUŞ HALİNE GELMEK.


3  . KURULACAK İŞİN TEMEL NİTELİKLERİ ve KURULUŞ DÖNEMİ PLANI NEDİR?

3.1 İŞIN SAHIP OLACAĞI YASAL STATÜ
3.1.1 GIRIŞIMCI IŞI HANGI IŞLETME TÜRÜNE GÖRE KURACAKTIR? NEDENLERI NELERDIR?
	BİREYSEL ŞİRKET

	DAHA  AZ  RİSK  TAŞIMASI  DAHA  GÜVENİLİR OLMASI


3.2 İŞIN KURULUŞUNDA ORTAKLIK YAPISI VE ÖZELLIKLERI
3.2.1 KURULACAK IŞLETMENIN ORTAKLARI KIMLERDIR VE ORTAKLIK PAY DAĞILIMI NEDIR?
	KURUCU ORTAKLAR
	ORTAKLIK PAYLARI

	                                   BAHAR ÖZDIRAMAN
	                    %50

	                                  NURHAYAT BALTACI
	                    %50


3.2.2 ORTAKLARIN IŞLETMEYE KATKILARI NELER OLACAKTIR VE IŞLETMEDE ALACAKLARI GÖREVLER NELERDIR?
	BAHAR ÖZDIRAMAN: MALİ İŞLERDEN , ÜRÜN SEÇİMİ VE ALIMLARDAN SORUMLU

	NURHAYAT BALTACI:MAĞAZA SORUMLUSU, MÜŞTERİLER VE ÇALIŞANLARLA İLGİLİ BÜTÜN                                   

	AYRINTILARLA İLGİLENECEK.


3.3 İŞIN KURULMASI IÇIN ALINMASI GEREKLI IZINLER, RUHSATLAR VE DIĞER RESMI DÖKÜMANLAR
	İZIN / RUHSAT / KAYIT
	İLGILI KURUM
	YAKLAŞIK SÜRE

	İŞ YERİ AÇMA RUHSATI
	BELEDİYE  BAŞKANLIĞI 
	 2 GÜN

	ŞİRKET SÖZLEŞMESİ 
	NOTER 
	1 GÜN

	VERGİ KAYIT İŞLEMLERİ 
	VERGİ DAİRESİ 
	2 GÜN

	SİCİL KAYDI
	ESNAF VE SANATKARLAR ODASI
	2 GÜN


4  . İŞ FİKRİNİN PİYASA VE TALEP ÖZELLİKLERİ ARAŞTIRMASI SONUÇLARI 
4.1 İŞ FIKRININ IÇINDE BULUNDUĞU SEKTÖR/ALTSEKTÖRLER HANGILERIDIR VE ÖZELLIKLERI NELERDIR?
	İŞ FİKRİ İÇİNDE BULUNDUĞU SEKTÖR HAZIR GİYİM SEKTÖRÜDÜR. GELİŞMEKTE OLAN BİR SEKTÖRDÜR.

	İŞ FİKRİ DERİ GİYİMDEN VAZGECEMEYEN VE TAMAMLAYICI MALZEME OLARAK DERİYİ TERCİH EDEN KİŞİLERİN İHTİYAÇLARINI KARŞILAMAK AMACI İLE AÇILMIŞTIR.. 

	BU İŞ FİKRİ ÇOK GENİŞ BİR KİTLEYE HİTAP ETMEKTEDİR. BUGUN BİRÇOK BAYANIN KIYAFETLERİNE UYGUN MONTU,AYAKKABISI VE ÇANTASI VARDIR.BU ÜRÜNLERİN VAZGEÇİLMEZ MALZEMESİ DERİDİR VE DERİ BAŞLI BAŞINA BİR MODADIR.


4.2 KURULACAK IŞLETMENIN ILIŞKI IÇINDE BULUNACAĞI MÜŞTERI, GIRDI VE IŞGÜCÜ PIYASALARI VE TEMEL ÖZELLIKLERI NELERDIR?
	DERİ GİYİM VE AKSESUAR KULLANMAKTAN HOŞLANAN BÜTÜN BAYANLARA HİTAP EDİYORUZ.ARADIGI ŞEYİ MAGAZA MAGAZA GEZMEDEN ALMAK İSTEYEN BAYANLARA;  BİZİM MAGAZAMIZDA BOL CESİT,KALİTELİ VE UYGUN FİYATLI ÜRÜNLER AYNI ZAMANDA GÜLER YÜZLÜ HİZMET SUNULACAKTIR.


4.3 ÜRÜN YA DA HIZMETIN SUNUM BÖLGESI VE BÖLGE IÇINDE MÜŞTERI KITLESI KIMLERDIR VE BU KITLENIN TALEP ÖZELLIKLERI NELERDIR? 
	MÜŞTERİ KİTLEMİZİ OLUŞTURACAK  SAMSUN MERKEZ VE ALIŞVERİŞ  İÇİN SAMSUNU TERCİH EDEN ÇEVRE İLÇE VE KASABALARDAN GELEN DERİ GİYİM VE AKSESUARDAN HOŞLANAN BAYANLARDIR.

	BU MÜŞTERİ KİTLESİNİN GENEL TALEBİ DERİ GİYİM VE AKSESUARDA ARADIGI ÜRÜNÜ YA DA ÜRÜNLERİ ZENGİN ÜRÜN SEÇENEGİYLE KENDİSİNE YAKIŞANI VE UYGUN OLANI BULABİLMEKTİR.



4.4 GIRIŞIMCININ HEDEFLEDIĞI SUNUM BÖLGESINDE RAKIPLER KIMLERDIR, ÖZELLIKLERI NELERDIR?

	HEDEFLENEN BÖLGEDE RAKİP OLAN SADECE  BİR FİRMA VARDIR.

	RAKİP FİRMANIN GENEL ÖZELLİGİ SAMSUN’DA ÇOK TERCİH EDİLEN VE HAIR GİZİMİN HER DALINDA İMKAN SUNMASIDIR.BU SEBEPLE DERİ GİYİM VE AKSESUARDA ÇEŞİT AZDIR.


4.5 ÜRÜNLERIN YA DA HIZMETLERIN MÜŞTERILERE TANITIMINDA TEMEL ALINACAK FAKTÖRLER NELERDIR?
	ÜRÜNÜN TANITILMASINDA YAPILACAK EN İYİ YÖNTEM KALİTEMİZİ İSPATLAYAMAKTIR.
BOL ÜRÜN SEÇENEĞİ,KALİTELİ VE RAKİP FİRMAYA ORANLA DAHA UYGUN FİYATLARLA SATIŞ YAPILARAK MÜŞTERİ MEMNUNİYETİ SAGLANACAKTIR. 



5 . İŞLETMENİN UYGULAYACAĞI PAZARLAMA PLANI 
5.1 SATIŞ VE PAZARLAMA ÇALIŞMALARINDA TEMEL HEDEFLERINIZ
5.1.1 PAZARDA ILK YIL VE ÜÇÜNCÜ YIL SONUNDA ULAŞMAYI HEDEFLEDIĞINIZ PAZAR VE BÖLGEYI TARIF EDINIZ
	İLK YILINININ SONUNDA ŞİRKET HEDEFİ OLARAK BÜTÜN İLDE ADIMIZI DUYURMAK 
VE MÜŞTERİ KİTLEMİZİ ARTTIRMAK OLACAKTIR.


	ÜÇÜNCÜ YILIN SONUNDAKİ HEDEFLERİMİZ İSE ADI BİLİNEN BİR KURULUŞ OLABİLMEKTİR.


5.1.2 ULAŞMAK ISTEDIĞINIZ MÜŞTERI GRUPLARI KIMLERDIR?
	DERİ GİYİM VE AKSESUAR KULLANMAYI SEVEN BÜTÜN BAYANLAR.


5.1.3 MÜŞTERI GRUPLARINIZIN BÜYÜKLÜĞÜ VE HARCAMA ÖZELLIKLERI NELERDIR? 
	MÜŞTERİ GRUPLARIMIN HARCAMA ÖZELLİĞİ ALINACAK ÜRÜNE GÖRE DEGİŞEBİLİR.(50.00YTL-1.000YTL)


5.2 REKABETE YÖNELIK ÖNLEMLER
5.2.1 KURULACAK IŞLETMENIN RAKIPLERI KARŞISINDA GÜÇLÜ OLACAĞI YÖNLER NELERDIR? 
	DERİ GİYİM VE AKSESUAR SEKTÖRÜNDE YENİ OLMASI BİR AVANTAJA DÖNÜŞTÜRÜLECEKTİR . KURULUŞU VE YÖNETİMİ İTİBARİYLE GENÇ AMA DENEYİMLİ BİR KADRODAN OLUŞMASI MAĞAZAMIZIN AVANTAJI OLACAKTIR.  ÇEŞİTLİ MESLEK GRUPLARINDAN OLUŞAN CEVRESİ İLE DE GENİŞ BİR KİTLEYE HİTAP EDEBİLECEKTİR. BUNLARIN YANI SIRA RAKİPLERİNE KARŞI YÜRÜTECEĞİ PAZAR PLANI VE PROMOSYON ÇALIŞMALARI AVANTAJI OLARAK ÖN PLANA CIKACAKTIR.


5.2.2 KURULACAK IŞLETMENIN RAKIPLERI KARŞISINDA ZAYIF OLACAĞI YÖNLER NELERDIR? 
	KURLUŞUN ZAYIF OLDUĞU YÖNLERİ İLK ETAPTA ULAŞMAK İSTEDİĞİ KİTLEDE KARŞILAŞA BİLECEĞİ UFAK ÇAPLI EKSİKLİKLER.


5.2.3 İŞLETMENIZIN KURULUŞ DÖNEMINDE PIYASADA ZAYIF OLDUĞU YÖNLER IÇIN PLANLADIĞINIZ ÖNLEMLER NELERDIR?
	PROMOSYON ÇALIŞMALARINI ÖN PLANDA TUTUP SEKTÖRDE FAZLA KAYIP YAŞAMADAN  YERİNİ SAĞLAMLAŞTIRMAK OLACAKTIR.


5.3 İŞLETMENIN TAHMINI SATIŞ PLANI
5.3.1 KURACAĞINIZ IŞLETMEDE ILK YIL ULAŞMAYI PLANLADIĞINIZ AYLIK SATIŞ YA DA HIZMET DÜZEYLERINI ÜRÜN ADETI YA DA ADAM-AY BIRIMIYLE GÖSTEREN "ÜRÜN/HIZMET  SATIŞI PLANI(AYLIK)" TABLOSUNU HAZIRLAYINIZ.
BİR AYLIK ÜRÜN HİZMET SATIŞ PLANI
	     ÜRÜN / HİZMET 
	          ADET
	ÖLÇÜ
	           FİYATI

	DERİ MONT 
	20
	36-38-40-42
	    150-200 YTL

	AYAKKABI
	40
	36-37-38-39
40-41
	     30-50 YTL

	ÇANTA
	30
	EL ÇANÇASI
KOL ÇANTASI
	     20-40YTL

	KEMER
	30
	75-80-85-90-95
	      20-30YTL


5.3.2 İŞLETMENIZDE HEDEF ALDIĞINIZ YILLIK SATIŞ YA DA HIZMET GERÇEKLEŞMELERININ YIL IÇI DÖNEMLERE DAĞILIMI NEDIR? AYLARA GÖRE SATIŞ DÜZEYI DEĞIŞIMINI ETKILEYEN FAKTÖRLER NELERDIR?
	YILLIK SATIŞIMIZ YILIN MEVSİMLERİNİN DEĞİŞMESİ VE HAVANIN ISINMASI 6.VE 7 İNCİ AYLARINA DOĞRU AZALIŞ GÖSTERMEKTEDİR .BUNUN İÇİN  AYLARA GÖRE SATIŞ DÜZEYİNİ ETKİLEYEN FAKTÖRLER SEKTÖRÜN GELİŞİMİ VE MÜŞTERİNİN KENDİNİ YENİLEMEK İÇİN DAHA ÇOK SONBAHAR VE KIŞ AYLARINI TERCİH ETMESİDİR



5.3.3 ÖNCELIKLE IKINCI VE ÜÇÜNCÜ YILLAR OLMAK ÜZERE 10 YILLIK IŞLETME DÖNEMI IÇIN  SATIŞ DÜZEYLERINDE BEKLEDIĞINIZ GELIŞME ŞEKLINI AÇIKLAYINIZ.
	GELİŞMEKTE OLAN BİR SEKTÖÜN İÇERİSİNDE OLMASI NEDENİYLE GELECEK ON YIL İÇERİSİNDE PAZAR PAYINI EN ÜST SEVİYEYE GETİRMEK PİYASADA YER EDİNİP KÖKLÜ BİR FİRMA HALİNE DÖNÜŞMEK.


ÜRÜN/HIZMET SATIŞI PLANI (AYLIK)
	
	AYLAR (ADET YA DA ADAM-SAAT OLARAK)

	ÜRÜN/HIZMET
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	DERİ MONT
	   25
	20
	25
	25
	15   
	10   
	10
	 5
	15
	18
	20
	 20 

	                    AYAKKABI
	  30
	30
	40
	40
	20
	15
	10
	15
	20
	30
	35
	 40

	ÇANTA
	 30
	35
	40
	40
	30
	15
	10
	10
	20
	30
	35
	 30

	KEMER
	25
	25
	20
	20
	20
	25
	25
	25
	20
	20
	20
	 30


5.4 ÜRÜN YA DA HIZMETLERINIZIN SATIŞ BEDELLERI
5.4.1 ÜRÜNLERINIZIN YA DA HIZMETLERINIZIN TOPLAM BIRIM MALIYETLERINI, BIRIM ÜRÜN/HIZMET KARŞILIĞINDA BEKLEDIĞINIZ KAZANÇ ORANLARINI VE SATIŞ FIYATLARINI AŞAĞIDAKI TABLOYA KAYDEDINIZ.
	                                      ÜRÜN/HIZMET
	TOPLAM BIRIM MALIYET
	HEDEFLENEN KAZANÇ ORANI
	                        BIRIM SATIŞ FIYATI

	   DERİ MONT
	      150-200 YTL
	    %100
	300-400YTL

	   AYAKKABI
	       30-50YTL
	     % 100
	60-100YTL

	  ÇANTA
	       20-40YTL
	     % 80
	36-72YTL

	   KEMER
	       20-30 YTL
	     %50
	30-45YTL


5.4.2 ÜRÜN YA DA HIZMETLERINIZIN SATIŞ FIYATLARINI BELIRLERKEN POLITIKANIZ NEDIR?
	MÜŞTERİYİ MEMNUNİYETİNİ SAĞLAYABİLMEK

	PİYASADAKİ FİYATLARIN  ÜSÜTÜNE ÇIKMAMAK

	MALZEMENİN KALİTESİNE UYGUN BİR FİYAT VERMEK.


5.4.3 HIZMET SEKTÖRÜNDE ISENIZ HIZMETLERINIZIN FIYATLARINI NE ŞEKILDE BELIRLEMEKTESINIZ?
	PİYASAYA UYGUN FİYATLAR İLE KIYASLAYARAK . MÜŞTERİMİZİN İSTEKLERİ VE HARCANAN İŞ GÜCÜNE VE SAATİNE GÖRE HİZMETİMİZİ DEĞERLENDİRMEKTEYİZ


ÜRÜN VE HIZMETLERINIZI HEDEF KITLEYE ULAŞTIRMA METOTLARI 
5.4.1 İŞLETMENIN PAZARLAMA ÇALIŞMALARI VE MÜŞTERI KITLENIZ AÇISINDAN YERLEŞIM YERI HANGI ÖZELLIKLERE SAHIP OLMALIDIR?
	YERLEŞİM YERİ  OLARAK İŞYERİMİZ MERKEZİ BİRYERDE BULUNMAKTADIR.

	                      REKLAMLARIN KİTLELERE ULAŞA BİLECEĞİ ŞEKİLDE BİR YERDE BULUNMAK.

	HAZIR GİYİM İÇİN ALIŞVERŞİN YOGUN OLDUGU BİR BÖLGEDİR.

	

	


5.4.2 İŞLETMENIZIN MÜŞTERILERE ULAŞMAK IÇIN KULLANACAĞI DAĞITIM/ILETIŞIM  KANALLARI NELERDIR?
	İLETİŞİM KANALI OLARAK REKLAM TABELALARI  YEREL GAZETELERİ ,TELEVİZYONLARI VE RADYOLARI TERCİH EDECEĞİZ.

	EL İLANLARI DAĞTACAGIZ.

	

	

	


5.4.3 DAĞITIM YA DA KITLEYE ULAŞIM KANALINDA HANGI ARACILAR BULUNACAK VE GÖREVLERI NE OLACAKTIR?
	ARACI OLARAK İLK OLARAK ELEMANLARIMIZ KULLANILACAKTIR VE BUNLAR PAZARLAMA ALANNDA EĞİTİMLİ OLACAKTIR

	YEREL GAZETELER,RADYO VE TELEVİZYONLAR BİR ÇEŞİT İLETİŞİM ŞEKLİ OLARAK TERCİH EDİLECEKTİR.

	

	

	


5.4.4 ÜRÜNLERINIZIN DAĞITIMINDA GEREKLI OLAN ARAÇLAR VE SISTEMLER NELERDIR?
	ÜRÜN DAĞITIMI YAPILMAYACAKTIR.MÜŞTERİLER MAĞAZAMIZDAN YÜKLÜ MİKTARDA ALIŞ-VERİŞ YAPARSA VE ULAŞIMDA ZORLANACAKSA ŞİRKETİMİZİN ARACI İLE GİTMEK İSTEDİGİ YERE GÖTÜRÜLEBİLİR.


5.5 ÜRÜN VE HIZMETLERINIZI HEDEF KITLEYE TANITMA METOTLARI
5.5.1 REKLAM VE TANITIM ÇALIŞMALARINIZ YA DA MÜŞTERILER ILE BAĞLANTI KURMA YÖNTEMLERINIZ NELER OLACAKTIR?
	YEREL GAZETELER,TELEVİZYONLAR VE RADYOLARA VERİLEN REKLAMLAR 

	 EL İLANLARI, KÜÇÜK ÇAPLI AFİŞLER

	FİRMALARA VERİLEN REKLAMLAR...

	


5.5.2 İLK AŞAMADA TANITIM ÇALIŞMALARINIZI YÖNELTECEĞINIZ MÜŞTERI KITLELERI HANGILERIDIR?
	DERİ GİYİM VE AKSESUAR KULLANMAYI SEVEN BÜTÜN BAYANLAR 

	

	


5.5.3 REKLAM VE TANITIM ÇALIŞMALARINA AYIRACAĞINIZ BÜTÇE NEDIR?
	REKLAMLAR İÇİN AYIRACAĞIM BÜTÇE 500 YTL OLARAK İLK AYLARDA ÖN.

	GÖRÜLMÜŞTÜR


5.5.4 REKLAM VE TANITIM ÇALIŞMALARININ ÜRÜN YA DA HIZMETLERINIZIN SATIŞ MIKTARINA NE YÖNDE KATKISI OLACAKTIR?
	REKLAM ÇALIŞMALARI ÜRÜN SATIŞLARININ ARTIŞINI POZİTİF ÖNDE ARTTIRACAK VE BUNU EN ÜST DÜZEYE GETİRECEĞİNİ DÜŞÜNÜYORUM.

	HER YENİ REKLAM VE PROMOSYONLA  SATIŞLARIMIZ ARTACAKTIR..

	

	

	


5.6 İŞLETMENIZ İÇIN YAPACAĞINIZ PAZARLAMA ÇALIŞMALARININ AKTIVITE PLANI
5.6.1 TÜM PAZARLAMA ÇALIŞMALARINIZI "İŞLETME PAZARLAMA AKTIVITE PLANI (AYLIK)” TABLOSUNA KAYDEDEREK, ZAMANLAMASINI VE SORUMLULARINI BELIRLEYIN.
İŞLETME PAZARLAMA AKTIVITE PLANI (AYLIK)
	PAZARLAMA AKTIVITELERI

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	SORUMLU
	BEDEL

	PROMOSYON ÇALIŞMASI
EL İLANLANLARİ VE AFİŞLER ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	50 YTL

	GAZETE İLANLARI ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	50 YTL

	RADYODA YAYINLANACAK REKLAMLAR ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	500 YTL

	TELEVİZYONDA YAYINLANACAK REKLAMLAR ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	250 YTL

	REKLAM PANOSU KİRALAMA ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	100
YTL

	SATIŞ TEMSİLCİLERİ
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	2 TECRÜBELİ SATIŞ ELEMNI

	800
YTL

	,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


6  .
ÜRÜN VE HİZMET ÜRETİMİNDE KULLANILACAK TEMEL SÜREÇLER VE ÜRETİM PLANI
6.1 ÜRÜN YA DA HIZMET ÜRETIMI  İŞ AKIŞI VE ÜRETIM PLANLAMASI
6.1.1 ÜRÜN YA DA HIZMETLERIN MÜŞTERILERE SUNULACAK DÜZEYE KADAR GEÇIRDIKLERI AŞAMALARI GÖSTERIR "ÜRETIM İŞ AKIŞ ŞEMANIZI" ÇIZINIZ?
6.1.2 ÜRETIM IŞ AKIŞININ ÇEŞITLI BÖLÜMLERI IÇIN ALTERNATIF  METOTLAR VAR MIDIR? SIZIN TERCIH ETTIĞINIZ METOD HANGISIDIR?  NEDENLERI NELERDIR?
	TICARET ALANINDA FAALIYET GÖSTERECEĞINDEN ,ALTERNATIF METOTLAR UYGULANMASINA ARANMASINA GEREK YOKTUR.

	HIZMET SUNULDUGUNDAN METODA GEREK YOKTUR. AMAÇ MÜŞTERI MEMNUNIYETIDIR.


6.1.3 PAZARLAMA PLANINDA BELIRTILEN SATIŞLARIN GERÇEKLEŞTIRILMESI IÇIN GEREKLI AYLIK ÜRETIM PLANLARINIZ NEDIR?  “ÜRETIM PLANI” TABLOSUNU DOLDURUN
6.1.4 ÜRETIM PLANINIZA UYGUN ÜÇ YILLIK DÖNEMSEL KAPASITE KULLANIM ORANLARINIZIN  YAKLAŞIK DÜZEYLERI NELERDIR?
	MAĞAZA DEKORASYONUNUN KALİTELİ, GÖZÜ YORMAYAN , MODERNI VE UZUN ÖMÜRLÜ OLMASI

	EN IYI MALZEME VE KALITELI ÜRÜNLER  KULLANILACAK.

	MAĞAZA HER YIL BAKIMA GİRECEK


6.2 ÜRÜN YA DA HIZMET ÜRETIMI  İÇIN GEREKLI MAKINE VE EKIPMANLAR
6.2.1 ÜRETIM IŞ AKIŞINA GÖRE GEREKLI MAKINE VE EKIPMANLARIN TÜRLERI NELERDIR?
	GEREKLI MAKINE-EKIPMAN

	YAZAR KASA

	BİLGİSAYAR

	MODEM

	KAMER LI ALARM SİSTEMİ

	TELEFON

	


6.2.2 “MAKINE-EKIPMAN GEREKSINIMI” TABLOSUNU HAZIRLAYINIZ.
	MAKINE-EKIPMAN
	ADEDI
	MALIYETI
	ÖDEME PLANI

	YAZAR KASA
	1
	480YTL
	PEŞİN

	BİLGİSAYAR DİZ ÜSTÜ
	1
	1500YTL
	PEŞİN

	MODEM
	1
	200YTL
	PEŞİN

	ALARM SİSTEMİ
	1
	500
	PEŞİN


6.2.3 İŞLETMEDE KULLANILMASINA KARAR VERILEN MAKINE VE EKIPMANIN SEÇIMINI BELIRLEYEN ÖZELLIKLER NELERDIR?
	İLK  OLARAK EKİPMANLARIMIZ SİSTEMLERİMİZİ İLERİ DÜZEYE TAŞIMAK İÇİN YETERLİ DÜZEYDE OLACAKTIR. DEĞİŞEN ÜRÜNLERDEN VE YENİ KAMPANYALARDAN  MÜŞTERİMİZİ HABERDAR EDECEGİZ.


6.3 ÜRÜN YA DA HIZMET ÜRETIMI  İÇIN GEREKLI HAMMADDE VE DIĞER GIRDILER
6.3.1 ÜRÜNÜNÜZÜN OLUŞUMU SIRASINDA KULLANILAN HAMMADDE VE DIĞER MALZEMELERIN BIRIM ÜRÜN IÇINDE MIKTARLARI NELERDIR?
6.3.2 HAMMADDE VE DIĞER GIRDILERIN TEMIN EDILECEĞI YER, KOŞULLAR, FIYAT VE DIĞER AÇIKLAMALARI IÇEREN “HAMMADDE VE DIĞER MALZEMELER TEMIN KOŞULLARI” TABLOSUNU HAZIRLAYINIZ.
HAMMADDE VE DIĞER MALZEMELER TEMIN KOŞULLARI TABLOSU
	/ MALZEME
	SATICI FIRMA
	BIRIM
	SATIŞ BEDELI
	AÇIKLAMA*

	DERİ MONT
	KIRICILAR DERİ
	20 ADET
	110*20=330$
	

	AYAKKABI
	TANCA
	30 ADET 
	25*40=1000$
	


6.3.3 ÜRETIM PLANINA GÖRE ÜRETIMDE KULLANILACAK AYLIK GIRDI IHTIYACI NEDIR?  "HAMMADDE VE DIĞER MALZEMELER TEMIN PLANI (AYLIK)" TABLOSUNU DOLDURUNUZ.
HAMMADDE VE DIĞER MALZEMELER TEMIN PLANI (AYLIK)
	
	AYLAR (ADET YA DA ADAM-SAAT OLARAK)

	HAMMADDE /DIĞERGIRDILER
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


6.4 ÜRÜN YA DA HIZMET ÜRETIMI  İÇIN GEREKLI İŞGÜCÜ
6.4.1 ÜRETIM IŞ AKIŞ ŞEMASINA GÖRE ÜRETIM AKTIVITELERINI OLUŞTURAN IŞ GRUPLARI NELERDIR?
6.4.2 İŞ GRUPLARININ GEREKTIRDIĞI IŞGÜCÜ GRUPLARI VE NITELIKLERI NELERDIR?
	İŞ GRUPLARI
	GEREKLI İŞGÜCÜ
	İŞGÜCÜ NITELIKLERI

	MAGAZA SORUMLUSU
	 1 

	MAGAZAMIZIN ORTAKLARINDAN 

	MALİ İŞLEMLER  
	1
	MAGAZAMIZIN ORTAKLARINDAN İŞLETME FAKÜLTESİ MEZUNU

	SATIŞ
	2
	TECRÜBELİ SATIŞ TEMSİLCİLERİ


6.4.3 “ÜRETIM İŞGÜCÜ PLANI” TABLOSUNU HAZIRLAYINIZ.
ÜRETIM İŞGÜCÜ PLANI

	İŞ GRUBU
	GÖREV TÜRÜ
	İŞGÜCÜ SAYISI
	BRÜT İŞGÜCÜ ÜCRETI

	SATIŞ
	SATIŞ TEMSİLCİSİ
	2
	400*2=800

	
	
	
	


6.4.4 BRÜT IŞGÜCÜ ÜCRETLERINI NE ŞEKILDE BELIRLEDINIZ?
	ÇALIŞAN PERSONEL, ALACAĞI MAAŞLA HAYATINI SÜRDÜREBILECEK, ALDIĞI MAAŞTAN ÖTÜRÜ İŞİNDEN NEFRET ETMEYECEKTİR.

	İŞÇININ SİGORTA PRİMLERİ GÜNÜNDE ÖDENECEKTİR. BU FAKTÖR BİLE GÜNÜMÜZ ŞARTLARINDA ÇALIŞANI MEMNUN ETMEYE YETERLIDIR.

	EĞER KENDİ ŞAHSI ÇABALARIYLA  İŞLETMEYE MÜŞTERİ KAZANDIRIR VEYA SATIŞ YAPARSA, PRİM İLE ÖDÜLLENDİRİLECEKTİR.


6.4.5 İŞLETMENIN ÜRETIM AKIŞINDA IHTIYAÇ DUYDUĞUNUZ IŞGÜCÜNÜ NASIL TEMIN EDECEKSINIZ? 

ÖNCELIK MALIYETI UCUZ OLAN TECRÜBELI KIŞILERDE OLACAK. EĞER AMACA ULAŞILAMAZSA MEZUN OLMUŞ YA DA OLMAK ÜZERE OLAN ÜNIVERSITE ÖĞRENCILERINE YÖNELECEĞIZ.

YANISIRA DİĞER İŞGÜCÜNÜ BİLGİSAYAR YAZILIMI KONUSUNDA UZMANLAR İLE TEMİN EDİLECEKTİR.
6.5 ÜRÜN YA DA HIZMET ÜRETIMI  İÇIN SEÇILEN KURULUŞ YERI VE İŞYERI ÖZELLIKLERI
6.5.1 İŞLETMENIN KURULMASI IÇIN SEÇILEN YERIN ÖZELLIKLERI VE SEÇILME NEDENLERI NELERDIR?
SEÇILME NEDENLERININ BAŞINDA SAMSUNUN EN BÜYÜK MAĞAZALARININ BULUNDIGU VE MÜŞTERI POTANSIYELININ YÜKSEK OLDUGU BIR BÖLGE OLMASIYLA BIRLIKTE IKI, KATLI IŞ FIKRI IÇIN IDEAL BÜYÜKLÜKTE BIR DÜKKAN SAHIBI OLMAMIZDIR.MECIDIYE CADDESININ KIRALARINI GÖZÖNÜNDE BULUNDURURSAK KIRA ÖDEMEYECEK OLMAMIZ BIZIM IÇIN BÜYÜK BIR AVANTAJDIR.
6.5.2 İŞYERINDE,  ÜRÜN YA DA HIZMETLERIN ELDE EDILMESI IÇIN KURULMASI GEREKLI TESISAT/ DONANIMIN ÖZELLIKLERINI AŞAĞIDAKI TABLODA KISACA BELIRTINIZ.
	TESISAT/DONANIM TÜRÜ
	ÖZELLIKLERI

	ELEKTRIK TESISATI


	 220 VOLT TOPRAKLI GERİLİM

	SU TESISATI


	STANDART  TESİSAT

	ISINMA TESISATI


	MERKEZİ SİSTEMLİ

	AYDINLATMA TESISATI


	STANDART ELEKTRİK SİSTEMİ

	TELEFON/FAX/BILGISAYAR SISTEMI


	İŞ GEREĞİ MEVCUTUN EN İLERİ DÜZEYDE OLANLARI

	OFIS DONANIMI
	MOBİLYALAR SANDALYELER


7 .
ÖRGÜTLENME VE YÖNETİM PLANI
7.1.1 KURULACAK IŞIN, ÜRETIM DIŞINDAKI TEMEL SÜREÇLERI (SATINALMA VE PAZARLAMA SATIŞ) HANGI IŞ GRUPLARINI IÇERMEKTEDIR? 
	PAZARLAMA VE PROMOSYIN ÇALIŞMASI PROFESYÖNELİ BİR EKİPLE YÖNETİLECEKTİR. HER KONUDA OLAN KALİTE BU KONUDA EKSİK BIRAKILMAYACAK VE EN GENİŞ İŞ GÜÇÜ KİTLESİNİ OLUŞTURACAKTIR.


7.1.2 KURULACAK IŞIN DESTEK SÜREÇLERI (IŞ YÖNETIMI, KONTROL VE IDARI IŞLER) HANGI IŞ GRUPLARINI IÇERMEKTEDIR? NE ŞEKILDE YÜRÜTÜLECEKTIR?
	            İŞ GRUPLARI
	GEREKLI İŞGÜCÜ
	İŞGÜCÜ NITELIKLERI

	MAĞAZA SORUMLUSU 
	IŞLETMECI

	MAĞAZAMIZIN ORTAKLARINDANDIR.

	MALI IŞLER SORUMLUSU
	IŞLETME FAKÜLTESI MEZUNU
	MAĞAZAMIZIN ORTAKLARINDANDIR.

	SATIŞ TEMSILCILERI
	EN AZ LISE MEZUNU TECRUBELI SATIŞ TEMSILCILERI
	TECRÜBE SAHIBI SATIŞ TEMSILCILERI


7.1.3 "ÜRETIM DIŞI AKTIVITELER İŞGÜCÜ PLANINI" HAZIRLAYINIZ.
ÜRETIM DIŞI AKTIVITELER İŞGÜCÜ PLANI
	İŞ GRUBU
	GÖREV TÜRÜ
	İŞGÜCÜ SAYISI
	AÇIKLAMA

	MAĞAZA SORUMLUSU
	MÜDÜR
	1
	MAGAZA ORTAKLARINDAN

	MALİ İŞLER 
	MUHASEBE
	1
	MAGAZA ORTAKLARINDAN

	SATIŞ
	SATIŞ TEMSİLCİSİ
	2
	TECRÜBELİ ELEMANAR

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


7.1.4 İŞLETMENIN ÜRETIM, ÜRETIM DIŞI TEMEL AKTIVITELER VE DESTEK AKTIVITELER ILE ILGILI TÜM IŞ GRUPLARINI KAPSAYAN ÖRGÜT ŞEMASINI HAZIRLAYINIZ.
7.1.5 İŞLETMEDE ÖRGÜT ŞEMASINDA YERALAN YÖNETIM KADROLARININ GÖREVLERI, YETKILERI VE SORUMLULUKLARI NELERDIR? BU AŞAMADA BU GÖREVLERI YÜRÜTÜCEK KIŞILERDEN BELIRLEDIKLERINIZ VAR MI? VAR ISE IŞLE ILGILI KISA ÖZGEÇMIŞLERINI YAZINIZ.
İŞLETME ÖRGÜT ŞEMASI
 






                 MAĞAZA SORUMLUSU

                                        MALİ İŞLER SORUMLUSU                                                                         SATIŞ TEMSİLCİLERİ


GÖREV, YETKİ VE SORUMLULUKLAR

GÖREVIN ADI
:
MALI IŞLER SORUMLUSU
BAĞLI OLDUĞU BIRIM
: 
MAGAZA SORUMLUSU
VEKALET EDECEK KADRO  
:
VEKALET EDECEK KADRO YOK

1.  
MALİ KONULARDAKİ BÜTÜN İŞLERDEN SORUMLU OLACAK 
2. 
MAĞAZANIN ÜRÜN(RENK -MODEL –STOK) SEÇİMİNDEN SORUMLU OLACAK
3.
GEREKTİĞİNDE MAĞAZANIN EKSİKLİLERİ KONUSUNDA YARDIMLARDA BULUNACAK


ÖZGEÇMİŞ
ADI, SOYADI

:BAHAR ÖZDIRAMAN
DOĞUM TARIHI

:08.04.1984
BILDIĞI DILLER

:TÜRKÇE ,İNGİLİZCE
EĞITIM BILGILERI  
2004-…
  ANADOLU ÜNİVERSİTESİ İŞLETME FAKÜLTESİ
2004-2007       KOCAELİ ÜNİVERSİTESİ ELEKTRONİK BÖLÜMÜ 
2001-2003        İSTANBUL ÜNİVERSİTESİ ELEKTRONİK VE HABERLEŞME BÖLÜMÜ

TEMEL NITELIKLERI
SEKTÖRDE TANINAN BIINEN BIRI OLMAMIN YANINDA MALI KONULARDAN ANLAMAM  INSAN ILIŞKILERNDE SAMIMI OLMAM VE IŞI AYRINTILARIYLA EN IYI ŞEKILDE BILMEM AVANTAJLARIMDIR.

İŞ DENEYIMI
DERİMOD MAĞAZASINDA ALTI AY SATIŞ TEMSİLCİLİĞİ
SAMSUN ADDRESS GİYİMDE 4 AY  MUHASEBE
KATILINAN SEMINER, KONFERANS, VB. AKTIVITELER 
80 SAATLİK BİLGİSAYAR KURSU 
REFERANSLAR
OSMAN BOZKURT DERİMOD MUHASEBE MÜDÜRÜ
ARİF FİDAN ADDRESS GİYİM MAĞAZA SAHİBİ

8 . İŞLETME FİNANSAL PLANI
8.1 İŞLETMENIN KURULMASI IÇIN GEREKLI YATIRIM VE IŞLETME SERMAYESI IHTIYACI
NOT;İSTENİLENN BÜTÜN TABLOLAR AŞAĞIDA BULUNMAKTADIR…
8.1.1 +İŞIN KURULMASI IÇIN GEREKLI SABIT YATIRIM IHTIYACINI GÖSTEREN "BAŞLANGIÇ YATIRIM SERMAYESI İHTIYACI TABLOSU" HAZIRLAYINIZ.
8.1.2 +İŞLETMENIN MEVCUT ÇALIŞMA PLANLARINA UYGUN OLARAK SABIT VE DEĞIŞKEN IŞLETME GIDERLERINI  HESAPLAYARAK, "İŞLETME GIDERLERI İHTIYACI TABLOSU" HAZIRLAYINIZ.
8.1.3 "İŞLETME SERMAYESI TABLOSUNA" GIDER KALEMLERI IÇIN ELDE TUTULMASI GEREKEN IŞLETME SERMAYESI MIKTARLARINI KAYDEDINIZ.
8.2 İŞLETMENIN KURULMASI VE IŞLETMEYE ALINMASI IÇIN GEREKLI TOPLAM YATIRIM IHTIYACI,  POTANSIYEL FINANSAL KAYNAKLAR
8.2.1 İŞLETMENIN SABIT YATIRIM IHTIYACI ILE IŞLETME SERMAYESINI TOPLAYARAK, TOPLAM YATIRIM IHTIYACINI BELIRLEYINIZ.
8.2.2 "İŞLETME FINANSMAN YAPISI TABLOSU" ÜZERINDE TOPLAM FINANSMAN IHTIYACINI BELIRTINIZ. KREDI, ÖZKAYNAK VE DIĞER POTANSIYEL PARASAL GIRDILERIN MIKTARLARINI AYRI AYRI BELIRLEYEREK, TABLOYA KAYDEDINIZ. 
8.3 "İŞLETMENIN KREDI IHTIYACI
8.3.1 BAŞVURULMASI PLANLANAN KREDI TÜRÜNÜN, KREDI FAIZI VE ÖDEME SÜRESINE GÖRE FAIZ VE ANAPARA ÖDEMELERI HESAPLANARAK, KREDI GERI ÖDEME PLANINI YAPINIZ.
8.4 İŞLETMENIN TAHMINI NAKIT AKIŞINI VE FINANSAL KARLILIĞINI GÖSTEREN HESAPLAMALAR 
8.4.1 İŞLETMENIN "GELIR-GIDER TABLOSU" NU HAZIRLAYINIZ.
8.4.2 İŞLETMENIN PLANLANAN HER TÜRLÜ NAKIT GIRIŞI VE NAKIT ÇIKIŞINI DÖNEMLER ITIBARIYLE KAYDEDEN VE NET SONUCU GÖSTEREN "NAKIT AKIMI HESAPLAMASI TABLOSU" NU HAZIRLAYINIZ. 
8.4.3 "KARLILIK HESABI TABLOSU" ILE IŞLETMENIN DÖNEMSEL NET KAZANÇLARI GÖSTERINIZ.
8.4.4 İŞLETME GELIRLERININ SATIŞ MALIYETLERINI KARŞILADIĞI "BAŞABAŞ NOKTASI" NI HESAPLAYINIZ.
8.4.5 İŞLETMENIN YATIRIM GERI DÖNÜŞ SÜRESINI HESAPLAYINIZ.
8.4.6 KENDI IŞINIZI KURMAK IÇIN YAPTIĞINIZ YATIRIM HARCAMALARI ILE IŞLETME DÖNEMINDE ELDE ETTIĞINIZ GELIRLERI KARŞILAŞTIRAN VE KURULAN IŞIN KARLILIK ORANINI GÖSTEREN  "İÇ KARLILIK ORANI "NI  HESAPLANIYINIZ.
BAŞLANGIÇ YATIRIM SERMAYESI İHTIYACI TABLOSU
	YATIRIM HARCAMALARI
	TUTAR
	AÇIKLAMA

	1. ARAZİ BEDELİ
	YOK 
	MÜLK SAHİBİ ORTAKLARDAN NURHAYAT BALTACIYA AİT.

	2. ETÜD VE PROJE GİDERLERİ
	YOK
	YENİ BİR YAPI OLMAYACAK

	3.ARAZİ DÜZENLEMESİ
	YOK
	YOK

	4. BİNA – İNŞAAT GİDERLERİ
	2.000YTL
	DÜKKAN İÇERİSİNDE DÜZENLEMELER YAPILACAK

	5. MAKİNE VE TECHİZAT GİDERLERİ (YERLİ)
	3.000 YTL
	GEREKLİ BÜTÜN EKİP MANLAR BİLGİSAYAR VB.

	6. MAKİNE VE TECHİZAT GİDERLERİ (İTHAL)
	YOK
	                 YOK

	7. YARDIMCI İŞLETMELER MAKİNE – EKİPMAN GİDERLERİ
	YOK
	YOK

	8. İTHALAT VE GÜMRÜKLEME GİDERLERİ
	YOK
	YOK

	9. TAŞIMA VE SİGORTA GİDERLERİ
	YOK
	YOK

	10. MONTAJ GİDERLERİ
	100 YTL
	MOBİLYALARIN VE RAFLARIN MONTAJI

	$
	
	

	12. LİSANS GİDERLERİ
	1.500 YTL
	ALINAN İŞ YERİ ACMA BELGLERİ VE RUHSATLAR

	13. GENEL GİDERLER
	2.000YTL
	-

	14. BEKLENMEYEN GİDERLER
	1.500 YTL
	-

	
	
	-

	TOPLAM SABİT YATIRIM
	10100YTL
	-


YILLIK İŞLETME GIDERLERI TABLOSU
	GİDER KALEMLERİ
	TOPLAM HARCAMA
	% SABİT/ DEĞİŞKEN
	SABİT GİDERLER
	DEĞİŞKEN GİDERLER

	1. HAMMADDE
	YOK
	0/100
	
	

	2. YARDIMCI MADDE VE İŞLETME MALZEMELERİ
	2000YTL
	75/25
	300YTL
	2300YTL

	3. KİRA
	YOK
	100/0
	100
	100YTL

	4. ELEKTRİK
	150YTL
	30/70
	150
	YOK

	5. SU
	50YTL
	30/70
	30 YTL
	

	6. YAKIT
	300YTL
	40/60
	120YTL
	180 YTL

	7. İŞÇİLİK-PERSONEL
	800
	100/0
	800
	

	8. BAKIM-ONARIM
	YOK
	
	
	

	9. PATENT-LİSANS
	20000YTL
	50/50
	1000YTL 
	1000YTL

	10. GENEL GİDERLER
	1500 YTL
	75/25
	1125 YTL
	375 YTL

	11. PAZARLAMA-SATIŞ GİDERLERİ
	YOK
	
	
	

	12. AMBALAJ-PAKETLEME GİDERLERİ
	500YTL
	0/100
	
	500 YTL

	TOPLAM
	26000YTL YTL
	
	
	


İŞLETME SERMAYESI TABLOSU
	İŞLETME SERMAYESİ KALEMLERİ
	YILLIK İŞLETME GİDERLERİ
	SÜRE
	İŞLETME SERMAYESİ İHTİYACI

	1. HAMMADDE STOĞU
	          YOK
	             YOK
	          YOK

	2. YARDIMCI MADDE STOĞU
	MÜŞTERİ TALEBİNE GÖRE
	           1 İŞ GÜNÜ
	   TALEPLE ORANTILI

	3. İŞLETME MALZEMELERİ STOĞU
	1000 YTL
	         2 İŞ GÜNÜ
	   

	4. YAKIT STOĞU
	YOK 
	YOK 
	YOK 

	5. YARI MAMÜL STOĞU
	YOK 
	YOK 
	YOK 

	6. AMBALAJ MALZEMESİ STOĞU
	ÜRÜNLER AMALAJLI OLARAK SİPARİŞ EDİLİYORU OLACAK
	YOK 
	YOK 

	7. MAMÜL MADDE STOĞU
	YOK
	
	

	8. YEDEK PARÇA STOĞU
	GARANTİLİ ÜRÜNLER İÇERDEĞİ İÇİN STOK YAPILMAYACAK
	
	

	9. MÜŞTERİYE BAĞLI MAL DEĞERİ
	YOK 
	
	

	10. GENEL GİDERLER NAKİT İHTİYACI
	YOK 
	
	

	TOPLAM
	1000 YTL
	
	


 İLETMEMİZ STOKLARI NI ANLAŞTIKLARI FİRMALARDAN TEMİN EDECEĞİ İÇİN ELİNDE STOK ÜRÜN BULUNDURMAYACAK VE SİPARİŞ EDEREK ÇALIŞACAKTIR
YATIRIM DÖNEMI FINANSMAN YAPISI TABLOSU
	
	1. YIL
	2. YIL
	TOPLAM
	AÇIKLAMA

	FİNANSMAN İHTİYACI
	
	
	
	

	1. BAŞLANGIÇ YATIRIMI
	30.000  YTL
	    10.000 YTL
	   40.000 YTL
	

	2. İŞLETME SERMAYESİ
	15.000 YTL
	    10.000 YTL
	   25.000YTL
	

	TOPLAM FİNANSMAN İHTİYACI
	45.100 YTL
	20.000 YTL
	65.000YTL
	

	
	
	
	
	

	FİNANSMAN KAYNAKLARI
	
	
	
	

	1. ÖZKAYNAKLAR
	20,000 YTL
	
	
	

	2. BORÇLAR
	25.000 YTL
	
	
	

	3. KREDİLER
	25.000 YTL
	
	
	

	TOPLAM FİNANSMAN 
	70000 YTL
	
	
	


KREDI GERI ÖDEME PLANI

KREDI MIKTAR
25.000YTL

KREDI FAIZI                         : %1.90
 

GERI ÖDEMESIZ DÖNEM :YOK

                GERI ÖDEME SÜRESI
: 12 AY VADELİ
	Taksit Tutarı
	Taksit Ana Para
	Taksit Faiz
	KKDF
	BSMV
	Ana Para Bakiye
	Vade Tarihi

	2,404.91 
	1,834.91 
	475.00 
	71.25 
	23.75 
	23,165.09 
	11.01.2007 

	2,404.91 
	1,876.74 
	440.14 
	66.02 
	22.01 
	21,288.35 
	11.02.2007 

	2,404.91 
	1,919.54 
	404.48 
	60.67 
	20.22 
	19,368.81 
	11.03.2007 

	2,404.91 
	1,963.30 
	368.01 
	55.20 
	18.40 
	17,405.51 
	11.04.2007 

	2,404.91 
	2,008.06 
	330.70 
	49.61 
	16.54 
	15,397.45 
	11.05.2007 

	2,404.91 
	2,053.85 
	292.55 
	43.88 
	14.63 
	13,343.60 
	11.06.2007 

	2,404.91 
	2,100.67 
	253.53 
	38.03 
	12.68 
	11,242.93 
	11.07.2007 

	2,404.91 
	2,148.57 
	213.62 
	32.04 
	10.68 
	9,094.36 
	11.08.2007 

	2,404.91 
	2,197.56 
	172.79 
	25.92 
	8.64 
	6,896.80 
	11.09.2007 

	2,404.91 
	2,247.66 
	131.04 
	19.66 
	6.55 
	4,649.14 
	11.10.2007 

	2,404.91 
	2,298.91 
	88.33 
	13.25 
	4.42 
	2,350.23 
	11.11.2007 

	2,403.81 
	2,350.23 
	44.65 
	6.70 
	2.23 
	0.00 
	11.12.2007 

	Toplamlar: 

	28,857.82 
	25,000.00 
	3,214.84 
	482.23 
	160.75 
	0.00 
	 


GELIR-GIDER HESABI TABLOSU
	AÇIKLAMALAR
	YILLIK

	İŞLETME GELİRLERİ
	100.000 YTL

	İŞLETME GELİRLERİ TOPLAMI
	100.000 YTL

	

	İŞLETME GİDERLERİ
	60.000  YTL

	İŞLETME GİDERLERİ TOPLAMI
	60.000 YTL

	GELİR – GİDER FARKI
	40.000YTL


NAKIT AKIM TABLOSU
	
	YILLAR

	NAKİT GİRİŞLERİ
	1

	A.
YATIRIM KREDİSİ
	25.000YTL

	B.
ÖZKAYNAK
	20.000YTL

	C.
İŞLETME GELİR-GİDER FARKI
	40.000YTL

	D.
HURDA DEĞER
	    5.000YTL
 

	E.
YILBAŞI ELDEKİ NAKİT
	 10.000YTL 

	F.
NAKİT GİRİŞLERİ TOPLAMI (A+B+C+D+E+F)
	 100.000YTL

	NAKIT ÇIKIŞLARI
	

	BAŞLANGIÇ SABIT YATIRIMI KALEMLERI
	

	
	

	
	

	
	

	G.
SABİT YATIRIM TOPLAMI
	20.000YTL

	H
İŞLETME SERMAYESİ
	18600YTL

	
KREDI FAIZ ÖDEMELERI
	  475.00 

	
KREDI ANAPARA ÖDEMELERI
	1,834.91 

	I.
KREDİ ÖDEME TOPLAMI
	28,857.82 

	J.
VERGİLER
	2000YTL

	K. 
NAKİT ÇIKIŞLARI TOPLAMI  (G+H+I+J)
	50.000YTL

	YIL SONU ELDEKI NAKİT (F-K)
	50.000YTL


KARLILIK HESABI TABLOSU
	
	1.YIL

	SATIŞ GELİRLERİ
	100.000

	-İŞLETME GİDERLERİ
	40.000

	-AMORTİSMANLAR
	                      2000

	-FİNANSMAN GİDERİ
	                   30.000

	VERGİ ÖNCESI KAR
	52.000

	-VERGİLER
	                     
2.000

	VERGİ SONRASI KAR
	50.000

	AMORTİSMANLAR
	

	-İŞLETME SERMAYESİ
	70.000

	-SABIT YATIRIM
	30.000

	NET NAKİT AKIMLAR
	
    
54.000

	TOPLAM NET NAKİT AKIMLAR
	54.000


9 . 
İŞ KURMA SÜRECİ AKTİVİTE PROGRAMI
9.1 "İŞ KURMA SÜRECI DETAYLI AKTIVITE PLANI" (HAFTALIK)
9.1.1 İŞIN KURULMASI IÇIN GERÇEKLEŞTIRILMESI GEREKEN VE İŞ PLANININ ILGILI BÖLÜMLERINDE KAPSAMI PLANLANAN TÜM ÇALIŞMALARI "İŞ KURMA SÜRECI DETAYLI AKTIVITE PLANI (HAFTALIK)" ÜZERINDE PROGRAMLAYINIZ.
İŞ KURMA SÜRECI DETAYLI AKTIVITE PLANI (HAFTALIK)
	
	HAFTALAR

	AKTIVITELER
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	İŞLETMENIN ANA SÖZLEŞMESININ HAZIRLANMASI
	   +
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	GEREKLI İZIN VE RUHSATLARIN ALINMASI
	   + 
	   +
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	YASAL KURULUŞ İŞLEMLERININ YAPILMASI
	   +
	   +
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	KREDI BAŞVURULARININ YAPILMASI
	   + 
	   + 
	    +
	
	
	
	
	
	
	
	

	İŞYERI DONANIMININ YAPILMASI
	   + 
	   + 
	    +
	
	
	
	
	
	
	
	

	MAKINE EKIPMANLARIN SATIN ALINMASI
	
	
	    +
	    +
	
	
	
	
	
	
	

	ÜRETIM GIRDILERI İÇIN BAĞLANTILARIN YAPILMASI
	
	
	
	
	   +
	   +
	
	
	
	
	

	İŞLETMENIN TEKNIK İŞGÜCÜNÜN SAĞLANMASI
	   +
	   +
	    
	    
	
	
	
	
	
	
	

	İŞLETMENIN İDARI ÖRGÜTLENMESININ HAZIRLANMASI
	   + 
	   +
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	PAZARLAMA PLANINA BAĞLI ÇALIŞMALARIN BAŞLATILMASI
	  
	   +
	   +
	
	
	
	
	
	
	
	

	HIZMETLERIN BAŞLATILMASI
	
	   +
	   +
	
	
	    +
	
	
	
	
	





Onaylayan : BAHAR ÖZDIRAMAN





Hazırlayan :BAHAR ÖZDIRAMAN
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